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CONCORRÊNCIA FINEP Nº 02/2013


FINANCIADORA DE ESTUDOS E PROJETOS – FINEP

CONCORRÊNCIA FINEP Nº 02/2013
ANEXO II
MODELO DA PROPOSTA DE PREÇOS E PLANILHA ORÇAMENTÁRIA
OBJETO: Contratação de empresa especializada para prestação de serviços de consultoria, planejamento estratégico e prestação de serviços de assessoria de imprensa e relações públicas para a FINEP, conforme o Projeto Básico – ANEXO I.
ITEM 1 – PLANILHA ORÇAMENTÁRIA – TABELA HORA / HOMEM:
	(A)

PROFISSIONAL
	(B)

VALOR UNITÁRIO Hora/Homem

R$
	OBSERVAÇÃO: 
O Licitante deverá apresentar para CADA profissional, detalhamento dos custos que compõem o seu respectivo valor do homem-hora, tais como: salários, impostos, encargos sociais, insumos, etc, em atendimento ao item 6.1.4 do Edital.


	Profissional de Comunicação Máster
	
	

	Profissional de Comunicação Sênior
	
	

	Profissional de Comunicação Pleno
	
	

	Profissional de Comunicação Júnior 2
	
	

	Profissional de Comunicação Digital Sênior
	
	

	Profissional de Comunicação Digital Pleno
	
	

	Designer
	
	

	Fotógrafo
	
	

	Tradutor
	
	

	VALOR TOTAL
	
	


ITEM 2 – LISTA DE PRODUTOS E FORMA DE PRECIFICAÇÃO

	PLANEJAMENTO
	VALOR

	IMERSÃO


	Até 10 entrevistas
	

	
	Acima de 11 entrevistas
	

	DIAGNÓSTICO PARA PLANEJAMENTO ESTRATÉGICO


	Tema de alta complexidade
	

	
	Tema de média complexidade
	

	
	Tema de baixa complexidade
	

	PLANO DE COMUNICAÇÃO PARA PLANEJAMENTO ESTRATÉGICO
	Tema de alta complexidade
	

	
	Tema de média complexidade
	

	
	Tema de baixa complexidade
	

	ADAPTAÇÃO OU REVISÃO DO PLANEJAMENTO ESTRATÉGICO
	Alta complexidade
	

	
	Média complexidade
	

	
	Baixa complexidade
	

	
	

	CONTEÚDOS
	

	PRESS RELEASES (valor por lauda)
	

	PRODUÇÃO DE CONTEÚDOS
	Fotos
	

	
	Banco de imagens
	

	
	Vídeos
	

	
	Produção de áudio e podcasts (diária – hora/ilha – valor por minuto
	_________

	
	

	CRISE
	

	MAPEAMENTO DE RISCOS E IMAGEM
	Valor por entrevista com público interno
	

	
	Valor por entrevista com público externo
	

	FORMAÇÃO DE COMITÊ DE CRISE (valor por comitê)
	

	FERRAMENTAS DE COMUNICAÇÃO PARA PREVENÇÃO DE CRISE
	

	· Fluxogramas de processos para atuação na crise (valor por fluxograma)

· 
	

	· Guia de perguntas e respostas (valor por tema)
	

	· Mensagens-chave (valor por tema)
	

	· Posicionamentos para temas sensíveis previamente selecionados (valor por tema)
	

	· Mapeamento de públicos envolvidos na crise (valor para cada 3 público por risco)
	

	· Guia de contatos para situação de crise (valor para cada 10 contatos)
	

	MANUAL DE CRISE 
	Manual impresso a cada 5 páginas
	

	
	Manual eletrônico a cada 5 páginas
	

	MEDIA TRAINING DE CRISE
	

	· EMBOSCADA – ENTREVISTA-SURPRESA NO CONTEXTO DA CRISE (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· SIMULAÇÃO DE ENTREVISTA TELEVISIVA (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· SIMULAÇÃO DE ENTREVISTA COLETIVA (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· SIMULAÇÃO DE ENTREVISTA RADIOFONICA (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· SIMULAÇÃO DE ENTREVISTA IMPRESSA (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· SIMULAÇÃO DE ENTREVISTA DIGITAL/REDE SOCIAL (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· LABORATÓRIO DE FONOAUDIOLOGIA (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· LABORATÓRIO SOBRE AS PRINCIPAIS PLATAFORMAS DE RELACIONAMENTO DIGITAL (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· RELATÓRIO ELETRÔNICO EDITADO (por minuto editado)
	

	
	

	PRESS TRIPS
	

	PRESS TRIPS


	Planejamento (valor por pauta ou tema da viagem)
	

	
	Itinerário (por dia de roteiro)
	

	
	Pesquisa de opinião (por entrevista)
	

	
	

	TREINAMENTOS
	

	MEDIA TRAINING
	

	· EMBOSCADA – ENTREVISTA-SURPRESA (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· PALESTRA DE RELACIONAMENTO COM A IMPRENSA (hora/aula)
	

	· PALESTRA SOBRE REPORTAGEM DE TV (hora/aula)
	

	· PALESTRA SOBRE REPORTAGEM DE RÁDIO (hora/aula)
	

	· PALESTRA SOBRE COMUNICAÇÃO DIGITAL (hora/aula)
	

	· SIMULAÇÃO DE ENTREVISTA TELEVISIVA (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· SIMULAÇÃO DE ENTREVISTA COLETIVA (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· SIMULAÇÃO DE ENTREVISTA RADIOFONICA (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· SIMULAÇÃO DE ENTREVISTA IMPRESSA (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· SIMULAÇÃO DE ENTREVISTA DIGITAL/REDE SOCIAL (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· LABORATÓRIO DE FONOAUDIOLOGIA (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· LABORATÓRIO SOBRE AS PRINCIPAIS PLATAFORMAS DE RELACIONAMENTO DIGITAL (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	· RELATÓRIO ELETRÔNICO EDITADO (por minuto editado)
	

	WORKSHOP PARA TEMAS ESPECÍFICOS (hora/aula)
	

	TREINAMENTO PARA AUDIÊNCIA PÚBLICA
	Orientação ao porta-voz (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	
	Simulação da apresentação (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	
	Laboratório de Fonoaudiologia (hora/aula para até 5 pessoas)
	

	
	

	INTELIGÊNCIA DE MÍDIA
	

	AUDITORIA DE IMAGEM NA MÍDIA
	Valor para cada 100 menções na imprensa internacional/mês
	

	
	Valor para cada 100 menções na imprensa nacional/mês
	

	
	Valor para cada 100 menções na imprensa regional/mês
	

	AUDITORIA DE IMAGEM NAS MÍDIAS SOCIAIS (a cada 100 menções analisadas por palavra-chave)
	

	ANÁLISE DIÁRIA DA MÍDIA (por relatório diário)
	

	CLIPPING IMPRESSO (por palavra-chave por veículo)
	

	MONITORAMENTO NAS REDES SOCIAIS (a cada 100 menções analisadas por palavra-chave)
	

	
	

	MECANISMOS DE PRONTA-RESPOSTA
	

	MAPA DE INFLUENCIADORES (por relatório diário a cada 10 influenciadores)
	

	MAPA DE FONTES (por guia, com até 10 fontes)
	

	MAPA DOS JORNALISTAS (por relatório, com até 10 jornalistas)
	

	NOTAS À IMPRENSA (valor por texto de até 20 linhas)
	

	POSITION PAPERS OU POSICIONAMENTOS (por texto de até 20 linhas)
	

	LIVRO BRANCO OU DOSSIÊ 
	A cada 20 laudas de baixa complexidade
	

	
	A cada 20 laudas de média complexidade
	

	
	A cada 20 laudas de alta complexidade
	

	MANUAIS
	A cada 20 laudas de baixa complexidade
	

	
	A cada 20 laudas de média complexidade
	

	
	A cada 20 laudas de alta complexidade
	

	MECANISMOS DE PRONTA RESPOSTA: GUIA DE PERGUNTAS E RESPOSTAS (Q&A)
	Tema de alta complexidade
	

	
	Tema de média complexidade
	

	
	Tema de baixa complexidade
	

	MECANISMOS DE PRONTA RESPOSTA: ATUALIZAÇÃO DE GUIA DE PERGUNTAS E RESPOSTAS (Q&A)
	Tema de alta complexidade
	

	
	Tema de média complexidade
	

	
	Tema de baixa complexidade
	

	
	

	EVENTOS DE COMUNICAÇÃO
	

	COLETIVA DE IMPRENSA
	

	· BRIEFING
	Tema de alta complexidade
	

	· 
	Tema de média complexidade
	

	· 
	Tema de baixa complexidade
	

	· LISTA DE CONVIDADOS
	Lista simplificada
	

	· 
	Lista detalhada
	

	· VISITA TÉCNICA
	Por diária
	

	· CONVITE
	Por jornalista convidado
	

	· PREPARAÇÃO DE PORTA-VOZES
	Hora/aula
	

	· COORDENAÇÃO DO EVENTO
	Valor da diária para cada grupo de 10 jornalistas
	

	VALOR TOTAL
 
	


ITEM 3 – HONORÁRIOS A SEREM COBRADOS SOBRE OS SERVIÇOS A SEREM SUBCONTRATADOS, CONFORME DEMANDA E AUTORIZAÇÃO DA FINEP:

	DISCRIMINAÇÃO
	(A)

VERBA ESTIMADA
	(B)

% DE HONORÁRIO


	(C)

VALOR DO HONORÁRIO

(A x B)
	(D)

VALOR TOTAL

(A + C)



	Subcontratações
	250.000,00
	
	
	


ITEM 4 -  PREÇO ANUAL: DESPESAS DE VIAGENS – quantidade: 100 (cem)

	
	Valor Unitário Médio (R$)
	Unidade

	a) Hospedagem
	360,00
	Diárias

	b) Alimentação
	45,00
	Refeição

	c) Passagens e Transportes
	1.050,00 
	Bilhetes

	Soma dos valores unitários  x quantidade

(a + b + c) x 100 =
	145.500,00
	

	Tributos (ISS 5%) 
	7.275,00
	

	VALOR TOTAL
	152.775,00
	


[Obs: Os valores referentes às rubricas de hospedagem, alimentação, passagens, transporte e tributos são fixos e não podem ser alterados pelos licitantes].

PROPOSTA DE PREÇOS CONSOLIDADA
	ITENS
	R$

	VALOR TOTAL DO ITEM 1
	

	VALOR TOTAL DO ITEM 2
	

	VALOR TOTAL DO ITEM 3
	

	VALOR TOTAL DO ITEM 4
	152.775,00

	VALOR GLOBAL DA PROPOSTA DE PREÇOS
	


· VALIDADE DA PROPOSTA: _____ (___________) dias, a contar da data de sua apresentação (observar o subitem 6.3 do Edital).

· ENDEREÇO ELETRÔNICO: _______________________

· DADOS BANCÁRIOS PARA FINS DE PAGAMENTO PELA FINEP SÃO:

	BANCO:
	AGÊNCIA BANCÁRIA:
	CONTA CORRENTE:

	
	
	


  [Local e data] ________________, ___ de ___________________ de 20___.

​​​​​​​​__________________________________

[Nome do Representante legal – Cargo]
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