TERMO DE REFERENCIA

CONTRATAGCAO DE EMPRESA ESPECIALIZADA NA PRESTACAO DE SERVIGOS DE
TREINAMENTO EM CONSTRUGAO DE ESTRATEGIAS DE MARKETING,
COMERCIALIZAGAO E VENDAS

1. ELEMENTOS CONSTITUTIVOS
1.1. DO OBIJETO

Realizagdo de TREINAMENTO NA CONSTRUCAO DE ESTRATEGIAS DE MARKETING, VENDAS E
COMERCIALIZAGAO PARA AS EMPRESAS SELECIONADAS NO PROGRAMA DE ACELERAGAO ESPAGO
FINEP 2022.

1.2. DOS QUANTITATIVOS

Serdo submetidas ao treinamento até 24 (vinte e quatro) empreendedores (as) das 12 (doze) empresas
selecionadas para o Programa de Aceleragao Espaco Finep 2022.

1.3. DOS OBIJETIVOS

Apoiar a definicdo das estratégias de marketing, vendas e comercializacdo das empresas selecionadas
para o Processo de Aceleracdo do Espaco Finep 2022 através da construgdo do Relatdrio Técnico (Pitch
de Vendas).

1.4 DO PRAZO CONTRATUAL

O contrato terd a vigéncia de 12 meses, sendo que o inicio da sua execug¢ado nao podera ultrapassar 90
dias, ambos os prazos contados a partir da data de assinatura do contrato. O contrato pode ter seu
prazo prorrogado nos termos da legislacdo correlata e a critério da Finep. O agendamento do curso
serd acordado previamente entre a Finep e a contratada. Todavia, existe previsdo para que tenha inicio
entre os meses de outubro e novembro, podendo esse periodo ser alterado pelas partes.

1.5 DO REGIME DE EXECUCAO
O regime de execugdo serd o de empreitada por prego global.
2. DA JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

2.1. O treinamento em construgdo de estratégias de marketing, vendas e comercializagdao para os
empreendedores das empresas selecionadas no Programa de Aceleracdo Espaco Finep 2022 esta
previsto no edital de sele¢do das empresas como parte das atividades previstas no processo. Este
treinamento, no formato proposto, incorpora as ligdes aprendidas durante mais de 20 anos de
atividades de promoc¢do do empreendedorismo pela Finep. Ele se baseia na ado¢do de um processo
de treinamento em que estd envolvida a realizagdo das seguintes etapas: (i) elaboragdo de um
diagndstico inicial sobre as estratégias atuais da empresa; (ii) a realizagdo de um treinamento com
conceitos de marketing, vendas e comercializagdo mesclando nas aulas conhecimentos tedricos com
atividades customizadas para os empreendedores e (iii) um processo de mentorias e aconselhamento
para construcdo do Relatdrio Técnico denominado Pitch de Vendas. As 12 empresas participantes ja
foram selecionadas e resultado foi divulgado através da Portaria POR/DRFC/029/2022 de 02/08/2022.

3. DOS BENEFICIOS E RESULTADOS ESPERADOS



3.1. A contratacdo de empresa especializada para a realizacdo do treinamento em construcao de
estratégias de marketing, vendas e comercializacdo para os empreendedores das empresas
selecionadas no Programa de Aceleragao Espaco Finep 2022 propicia um servico estratégico no ambito
do processo de aceleracdo do Espaco Finep, auxiliando-as na definicdo de suas estratégias de
comercializagdo de seus produtos e servicos inovadores através de um processo de construcdo de
conhecimento coletivo onde serdo discutidas as boas praticas oferecidas na literatura especializada e
aquelas adotadas no mercado.

4. ESPECIFICACAO DOS SERVICOS

4.1. A Contratada devera executar os servicos com equipe técnica com qualificacdo e experiéncia
condizente com a complexidade dos servicos, conforme descrito no Anexo | — Ementa, totalizando 102
(cento e duas) horas que serdo divididos em trés etapas da seguinte forma:

A primeira etapa, com a durac¢do de 12 (doze) horas, (uma hora por empresa) que serd composto de
entrevistas e andlises individuais com os empreendedores (as) dos negdécios das empresas
participantes. Sera realizada uma avaliacdo de suas estratégias atuais de marketing, comercializacdo e
vendas com a finalidade de definir os objetivos da empresa no processo de aceleragdo e que deve ser
trabalhado no treinamento e na elaboracao do Relatdrio Final. Esta atividade serd realizada no formato
presencial no Espaco Finep em datas a serem confirmadas pelo cronograma do processo de
aceleracao.

A segunda etapa sera composta por 74 (setenta e quatro) horas de treinamento divididas em 5 (cinco)
maddulos de conteldo coletivo de 10 (dez) horas semanais totalizando 50 (cinquenta) horas. Esta
atividade serd realizada de forma coletiva para todos os empreendedores, com a finalidade de abordar
0s conceitos necessarios para construcdo de uma estratégia de marketing, vendas e comercializacao,
mesclando conhecimentos tedricos com atividades customizadas para os empreendedores. Além
disso, sera oferecida mentorias de 2 (duas) horas para os empreendedores de cada uma das 12(doze)
empresas selecionadas totalizando 24 (vinte e quatro) horas. Estas atividades serdo realizadas
totalmente no formato remoto durante o periodo de 6 (seis) semanas em datas a serem confirmadas
pelo cronograma do processo de aceleragao.

A terceira etapa, sera composta por 12 (doze) horas de ensaios e treinamentos para a apresentagdo
para banca avaliadora (1 hora por empresa) e 4 (quatro) horas finais de participagdo como membro
nao-julgador da Avaliacdo dos Relatérios Técnicos para avaliagdo dos resultados. Estas atividades serdo
realizadas no formato presencial no Espago Finep em datas a serem confirmadas pelo cronograma do
processo de aceleragdo

4.2. O treinamento e as mentorias da segunda etapa que serao realizadas através de forma remota
(online) e sincrona utilizardo dos aplicativos e ferramentas disponiveis no mercado ou proprietarios da
empresa contratada.

4.3. Os mddulos de conteldo do treinamento da segunda etapa terdo carga horaria de 10 (dez) horas
semanais, divididas em 2 (dois) dias da semana, em comum acordo com a Finep, e deverao explorar
ndo somente a parte tedrica, mas também casos de sucesso de startups e pequenas empresas e ainda
metodologias, ferramentas e servigos que possam ser por elas adquiridos e utilizados.

4.4. O intervalo entre um mdédulo e outro devera ser de no maximo 5 (cinco) dias e sua duracdo de no
maximo 7 (sete) dias, sendo necessario que todo o curso tenha a duragdo de 5 (semanas) semanas.



4.5. O treinamento e as mentorias da segunda etapa no formato remoto deverao ser realizadas por
meio de transmissées em tempo real (sincronas), em dias e horarios pré-determinados, em comum
acordo com a Finep.

4.6. A Contratada devera executar os servicos objeto desta contratacdo de acordo com as
especificacdes e normas requeridas, utilizando material didatico apropriado, como arquivos digitais,
videos e outras ferramentas, quando necessario, e dispondo de equipe técnica exigida para a perfeita
execucdo do objeto deste Termo de Referéncia, segundo padrdes de exceléncia sob os aspectos da
organizacgao, eficiéncia, qualidade e economicidade.

4.7. A Contratada devera participar de reunido remota (a distancia) preliminar a execugao dos servicos,
em até 10 (dez) dias apds a contratagao, a fim de esclarecer eventuais duvidas relativas a execugdo do
objeto, assim como quanto ao plano de trabalho e a fiscalizacdo do contrato.

4.8. Nao sera admita a subcontratacdo de outra empresa para mais do que 50% dos servicos a serem
prestados.

5. DA PROPOSTA DE PRECOS

5.1. A proposta de precos deverad ser global, totalizando todos as etapas previstas, conforme Anexo 1
— Ementa, incluindo integralmente quaisquer remuneracgdes, contratacdes, subcontratagdes, viagens,
didrias, impostos, materiais didaticos e ferramentas virtuais, ndo sendo admitidas quaisquer
reivindicacdes de valores posteriores a apresentacdo da proposta, a qualquer titulo.

5.2. Ndo serd admitida a possibilidade de concorréncia em consércio, devendo os licitantes
concorrerem individualmente ao certame.

5.3. Ndo serd admita a subcontratacdo de outra empresa para a prestacdo de servicos que
representem mais 50% da carga horaria prevista neste Termo.

6. DOS REQUISITOS PARA CONTRATACAO

6.1. A empresa devera apresentar atestados de capacidade técnica emitidos por 6rgdos do poder
publico ou por pessoas juridicas de direito privado que comprovem ter realizado satisfatoriamente
servicos similares, de natureza pertinente e compativel com o objeto do contrato, representando
cursos, capacitagoes e treinamentos, incluindo semindarios e workshops, cujo conteddo programatico
abranja no minimo 50% de conteudos similares aqueles previstos nos médulos do Anexo | totalizando
carga horaria minima de 50 horas, admitindo-se o somatdrio dos atestados para o atingimento desse
requisito. Serd permitido, o somatdrio dos atestados para comprovar o cumprimento da carga hordria
minima.

6.2. A empresa devera ter a ciéncia de que a capacita¢do objeto do contrato destina-se as empresas
selecionadas para o Programa Aceleragdo do Espaco Finep devendo, obrigatoriamente, adaptar seus
conteludos e metodologias para esse publico, levando-se em consideracdo o porte desses
empreendimentos, a estrutura de pessoal enxuta, a limitagdo or¢amentdria para investimento em
marketing, vendas e comercializagdo e os setores em que atuam.

7. DA GARANTIA

7.1. A garantia, estipulada em 5% sobre o valor global do contrato, assegurara, qualquer que seja a
modalidade escolhida, o pagamento de:

a) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto do contrato;



b) prejuizos diretos causados a Finep decorrentes de culpa ou dolo durante a execugdo do contrato;
c) multas moratdrias e punitivas aplicadas pela Finep a Contratada; e

d) obrigagGes trabalhistas e previdencidrias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela Contratada,
guando couber.

7.2. A garantia terd validade durante a execugdo do contrato e até 90 (noventa) dias apds o término
da vigéncia contratual, sendo devolvida a Contratada apds a verificagdo do cumprimento fiel, correto
e integral dos termos contratuais, devendo ser renovada a cada prorrogacao.

7.3. A garantia devera ser apresentada no prazo de até 10 (dez) dias Uteis, prorrogdaveis por igual
periodo, a critério da Finep, contados da data de assinatura do Instrumento Contratual, podendo ser
apresentada nas seguintes modalidades:

a) Caucdo em dinheiro, que devera ser depositada no Banco Santander-033, agéncia 1123 - conta
corrente n2 13069873-8, CNPJ n2 33.749.086/0001-09;

b) Seguro-garantia;
c) Fianca bancaria.
8. DAS OBRIGAC@ES DA CONTRATADA

8.1. A Contratada deverd assumir todas as despesas referentes a encargos sociais, fiscais, trabalhistas
e previdéncia social dos profissionais contratados para ministrar as aulas.

8.2. Sdo de exclusiva responsabilidade da Contratada todas as despesas com custos diretos e indiretos
requeridos para a execugdo dos servigos objeto do contrato.

8.3. Os instrutores que irdo ministrar as aulas deverdao possuir experiéncia e formacdao compativeis
com o grau de exigéncia conforme o conteldo programatico constante no Anexo 1 — Ementa, sendo
exigidos, no minimo:

a) graduagdo nas areas correlacionadas aos conteldos, sendo desejavel, mas ndo obrigatoério,
instrutores com pds-graduagao e mestrado;

b) experiéncia docente e/ou em consultoria em areas correlacionadas aos conteldos estabelecidos de,
no minimo, 3 (trés) anos;

c) para a parte 2 da Etapa 4 (Estratégias de Vendas e Comercializacdo), os instrutores deverdo,
obrigatoriamente, ter experiéncia na drea comercial ou de vendas como profissional destacado
da iniciativa privada (experiéncia ndo académica) por, no minimo, 3 (trés) anos;

d) para os demais médulos, os instrutores deverdo, preferencialmente, ter desempenho destacado
como profissional da iniciativa privada (experiéncia ndo académica) por, no minimo, 5 (cinco) anos.

e) para as etapas que envolvem mentorias com as empresas, os instrutores deverdo ter experiéncia
comprovada em processos de mentorias e aceleragdo de negdcios para empresas, preferencialmente
nas areas de marketing, comercializagdo e vendas.

8.4. Todos os requisitos exigidos deverdo ser comprovados por meio de curriculos de todos os
instrutores, cépias de certificados de conclusdo de cursos de graduacgdo, pds-graduacao e livres,
contratos de trabalho, declara¢Ges de ex-empregadores e quaisquer outros documentos que se
fizerem necessarios para a devida aferi¢ao do declarado em seus curriculos.



8.5. Eventuais substituicGes de instrutores apds a contratagdo serdo aceitas somente a critério
exclusivo da Finep e deverdo ser feitas por profissionais do mesmo nivel, podendo configurar-se, em
caso de recusa da contratante, em motivo suficiente para a rescisdao ou ndo assinatura do contrato.

8.6. A titulo de verificagdo da qualidade do curso, a Finep realizard pesquisa de satisfacdo junto aos
participantes apds a realizacdo de cada umas das etapas e dos mddulos previstos. Caso a avaliagao dos
conjunto das empresas demonstre ndo tenha sido satisfatério para determinado médulo ou etapa -
traduzido por uma nota média menor que 75% (setenta e cinco por cento) da nota maxima nos
quesitos relacionados a performance do instrutor e/ou ao material de apoio — a Finep podera exigir, a
seu exclusivo critério, a reformulacdo etapa ou modulo e sua reaplicagdo, sem 06nus adicional,
mediante nova agenda a ser combinada entre as partes, com inicio em no maximo 7 (sete) dias Uteis
do término do médulo considerado insatisfatério. Qualquer pagamento ficara retido até a realizacao
da segunda edicdo desse treinamento.

8.7. A Finep poderd, a seu exclusivo critério, caso julgue os servicos da Contratada insatisfatérios e
considerando as oportunidades de correcdo constantes no item anterior, efetuar o pagamento
referente aos servicos que tenham sido efetivamente prestados com a qualidade esperada e rescindir
o contrato, procedendo a nova contratacao.

9. DAS OBRIGACOES DA FINEP
9.1. S3o obrigacdes da Finep:

a) efetuar os pagamentos devidos a CONTRATADA dentro dos prazos previstos neste contrato, desde
que cumpridas todas as formalidades e exigéncias previstas;

b) designar fiscal, que serd responsdavel pelo acompanhamento e fiscalizagdo do Contrato, sendo o
elemento de ligagdo entre as partes;

c) comunicar formalmente a CONTRATADA quaisquer falhas verificadas no cumprimento do contrato.
10. DO ACOMPANHAMENTO E FISCALIZACAO

10.1. O acompanhamento e a fiscalizagdo do contrato, realizados por profissional pertencente aos
quadros da Finep e por ela designado, observara o correto cumprimento de todas as obrigacGes por
parte da CONTRATADA considerando o conteudo ministrado em conformidade com o Anexo 1 -
Ementa, sua qualidade, a carga horaria e a tempestividade das aulas.

11. INSTRUMENTO DE MEDICAO DE RESULTADO

11.1 O prazo para a realizacdo de cada um dos mddulos integrantes do servico deverd seguir os prazos
dispostos neste Termo de Referéncia no item 4 — Especificacdo dos Servicos;

11.2 A avaliacdo da qualidade de cada um dos mddulos integrantes do servico devera seguir o que
consta nos itens 8.6. e 8.7. (Das ObrigacGes da Contratada);

11.3. Em func¢do dos prazos e da qualidade necessarios para o perfeito cumprimento dos servicos
conforme as especificacdes deste Termo de Referéncia, foram estabelecidos niveis de servigos a serem
cumpridos, com previsao de ajustes de pagamento, no caso de descumprimento.

11.4. Os eventos que caracterizam descumprimento dos niveis de qualidade dos servigos e prazo de
execugdo esperados pela Finep, bem como os ajustes nos pagamentos ensejados por sua ocorréncia,
encontram-se descritos na tabela a seguir.



Evento

Ajuste no Pagamento

| — Atraso na entrega dos servicos
referentes a cada modulo ou etapa,
sem motivo justificado, em
descumprimento aos prazos inicial
e intermedidrios estabelecidos.

Reducdo de 0,75% (zero virgula setenta e cinco por
cento) por dia de atraso, até o 7° dia, sobre o valor da
parte do servico ndo realizado ou sobre a parte da
etapa do cronograma nao cumprida; Redugdo de 1,5%
(um e meio por cento) sobre o valor da parte do servico
nao realizado ou sobre a parte da etapa do cronograma
nao cumprida, por cada dia subsequente ao 7° dia.

Il — Atraso na regularizacdo das
pendéncias relatadas pelo Fiscal do
Contrato a Contratada.

Reducdo de 0,75% (zero virgula setenta e cinco por
cento) do valor do servico e/ou etapa ndo aceitos, por
dia, a partir da data limite para a regularizacdo da
pendéncia.

Il = Ndo cumprimento do prazo
final dos servicos.

Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor global do
contrato.

IV — Abandono do contrato.

Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total do
contrato e impedimento de participar de novas
licitagOes.

V — Defeitos técnicos recorrentes
nos recursos tecnoldgicos utilizados
no ensino a distancia relativos aos
mddulos da etapa 2.

Redugdo de 1,5% (um e meio por cento) do valor do
respectivo médulo, sem prejuizo das san¢Ges relativas
ao atraso na entrega dos servigos.

VI — Qualidade insatisfatoria do
moadulo ou etapa aferida conforme
disposto no item 8.6.

Redugdo de 5% (cinco por cento) sobre o valor do
moédulo ou da etapa, sem prejuizo da exigéncia de
reformulacdo do treinamento e de sua reaplicacdo
como condi¢des para o pagamento, conforme o
dispositivo.

12. DA FORMALIZAGAO E DA VIGENCIA DO CONTRATO

12.1 O periodo de vigéncia inicial do contrato serad de 12 meses. O contrato podera ser renovado nos
termos da Lei 13.303/2016.

12.2. Observado o interregno minimo de 1 (um) ano, os valores contratados poderdo ser reajustados
de acordo com a variacdo utilizado do indice de Pregos ao Consumidor Amplo — IPCA para reajuste do
valor do contrato, passado o periodo de um ano da apresentagdo da proposta pelo fornecedor. O
indice escolhido foi o IPCA-IBGE dado que ndo ha indicador especifico para o mercado deste objeto
contratual.

13. DO PAGAMENTO

13.1. O pagamento dos servicos prestados serd por execucdo de cada etapa, proporcionalmente a
carga horaria de cada um deles, ndo se admitindo a cobranga de etapa particionados, sendo realizado
em até 10 (dez) dias Uteis apds o ateste da execugdo do servico pelo fiscal do contrato com o envio da
nota fiscal.



DA APROVAGCAO DO TERMO DE REFERENCIA

Conforme regramento constante no Regulamento de Compras, Contratacdes e Contratos
Administrativos da Finep, este Termo de Referéncia foi elaborado pelo Responsdvel Técnico

formalmente designado abaixo e aprovado pelo gestor da Unidade Demandante.

Rio de Janeiro, 10/11/2022
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ANEXO | - EMENTA

CONTEUDO PROGRAMATICO (102 HORAS)

ETAPA 1— ANALISE DAS ESTRATEGIAS DE MARKETING, VENDAS e COMERCIALIZAGAO ATUAIS (12
HORAS)

Entrevistas de 1 (hora) com cada uma das 12 (doze) startups a serem aceleradas no Espaco Finep e
anadlise prévia de suas estratégias de comercializacdo de seus produtos e servigcos e customizar, o
conteudo do treinamento.

ETAPA 2 — TREINAMENTO PARA DEFINIGAO DAS ESTRATEGIAS DE MARKETING, VENDAS E
COMERCIALIZAGAO (PITCH DE VENDAS) (74 HORAS)

Parte 1: Mercado (10 horas)

e Proposta de valor

e Composto de Marketing

e Mercado-Alvo

e Concorréncia e Posicionamento
e Personas

e Estratégias de Precificacdo

Parte 2: Estratégias de Marketing Tradicional (5 horas)

e Marca e Identidade visual;

e Eventos;

e Assessoria de Imprensa;

e Anuncios em veiculos impressos e eletronicos;
e Material promocional fisico para distribuigdo;
e Midia exterior;

e Métricas de acompanhamento e analise

Parte 3: Estratégias de Marketing Digital (10 horas)

o Website, site responsivo e app mobile;

e Marketing de Conteldo e Inbound Marketing;

e MKT de Busca (pago e organico — SEO);

e Redes Sociais (Facebook, Instagram, LinkedIn, YouTube, Twitter etc.);
e Email MKT (ou WhatsApp e SMS);

e Banners e anuncios digitais;

e Métricas de acompanhamento e andlise

Parte 4: Estratégias de Vendas e Comercializacdo (10 horas)

e Discurso e argumentacdo;

e Jornada de Compras e Funil de Vendas;

e Construcdo de Equipes de Vendas

e Prospeccado, geracdo de leads e fechamentos;

e Telemarketing, visitas e reunides;

e Pods-venda, acompanhamento e aumento das vendas no cliente;



Parcerias comerciais;

Vendas pela internet;

Integracdo e sincroniza¢do das a¢des de MKT

Parte 5: Elaborac¢do do Plano de Marketing (15 horas)

Definicdo das Estratégias para a Construcao de um Plano de Marketing:

Estratégias de Inbound Marketing

Estratégias de Outbound Marketing

Estratégias de Marketing de Conteudo
Estratégias de Marketing de Relacionamento
Estratégias de Marketing de Retencao
Estratégias de Marketing com foco em branding
Estratégias de Marketing de Influéncia
Estratégias de Marketing Interativo

Estratégias de Marketing em redes sociais

Parte 6: Mentorias com as empresas para construcdo do Pitch de Vendas (24 horas) sendo 2 horas
para cada uma das 12 empresas selecionadas

ETAPA 3 —APRESENTAGAO DOS PITCHES DE VENDAS (16 HORAS)

Treinamento para apresentacdo do pitch de Vendas (12 horas — 1 hora por empresa)

Participacdo na banca como membro ndo julgador para avaliacdo dos resultados do processo
de treinamento (4 horas)



ANEXO Il - MATRIZ DE RISCOS

PROBABILIDA-
" GRAU DE " - - RESPONSA
DESCRIGAO DO RISCO DE DE RISCO ACAO DESCRICAO DA ACAO
. IMPACTO -BILIDADE
OCORRENCIA
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Atraso na regularizagao das ) ] ) ] ] ]
. Baixa Baixo Baixo Evitar | das necessidades de ajuste | Contratada
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de providéncias
) ) Acompanhamento rigoroso
Abandono do contrato Baixo Alto Alto Evitar Contratada

do andamento dos servigos




Atraso do pagamento, nao
pagamento ou pagamento Pagamento em dia do
incorreto de salarios, Baixo Alto Alto Mitigar contrato e fiscalizacdo Contratada
beneficios ou demais verbas atuante
trabalhistas ou previdenciarias
Realizar fiscalizacdo e
acompanhar mensalmente
os valores de cobrancga do
servico
Emissdo da nota fiscal com Bai Bai Bai Miti Contratad
Qixo Qixo Qixo itigar icitar 3 ontratada
valor incorreto Solicitar a contratada que a
nota seja emitida apenas
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valores pelo fiscal do
contrato
Disponibilizar
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PropostaNTrelnamento
e formacao

Programa de Aceleracao Espaco Finep 2022




A demanda

Realizacdo de TREINAMENTO NA CONSTRUCAO DE ESTRATEGIAS
DE MARKETING, VENDAS E COMERCIALIZACAO PARA AS
EMPRESAS SELECIONADAS NO PROGRAMA DE ACELERACAO
ESPACO FINEP 2022.



A demanda

ETAPA 1 - ANALISE DAS ESTRATEGIAS DE MARKETING, VENDAS e COMERCIALIZACAO ATUAIS
(12 HORAS) -

ETAPA 2 - TREINAMENTO PARA DEFINICAO DAS ESTRATEGIAS DE MARKETING, VENDAS E
COMERCIALIZACAO (PITCH DE VENDAS) (74 HORAS) -

ETAPA 3 -~APRESENTACAQ DOS PITCHES DE VENDAS (16 HORAS)

TOTAL: 102 HORAS



Valores

ETAPA DEDICADA VALOR POR HORA ETAPA

ANALISE DAS ESTRATEGIAS DE MARKETING,
VENDAS E COMERCIALIZACAO ATUAIS 12 R$ 637,50 R$ 7.650,00

TREINAMENTO PARA DEFINICAO DAS

ESTRATEGIAS DE MARKETING, VENDAS E 74 R$ 550,00 R$ 40.700,00
COMERCIALIZAGAO (PITCH DE VENDAS)

APRESENTACAO DOS PITCHES DE VENDAS 16 R$ 637,50 R$ 10.200,00

TOTAL 102 R$ 58.550,00

*A variagao de valor H/H nas etapas 1 e 3 é referente a custos com deslocamentos.



INCLUSO NO INVESTIMENTO

* Despesas com passagens aéreas
* Despesas com hospedagem e traslado

* Planejamento: Levantamento de dados,
estruturacao de briefing, definicdo de objetivos
e necessidades a serem atendidas.

* Estudo de Caso: Selecao, preparacao, analise
de dindmicas, metodologias e técnicas a serem
utilizadas.

* Execugao: Realizacao dos treinamentos,
mentoria e entrevistas

* Estratégias de Gamificacao para mentorias

*Demais itens, totalizando todos as etapas
previstas, conforme Anexo 1 do termo de
Referéncia

NAO INCLUSO

* Sala ou auditério para realizacdo do
treinamento

Investimento Total
R$ 58.550,00

A proposta tem validade de 90 dias.



s{DYNNAMOLABS

ARTHUR SILVA - DYNNAMO LABS

CNPJ: 32.420.109/0001-74



	FP-CAP-2023/00436-A
	FP-CAP-2023/00437-A

