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Bem-vindos

Este é o Guia da Marca Finep. Ele fala da nossa
personalidade, nosso jeito de ser, nossa forma de
falar. Ele mostra a nossa cara e todos os elementos
que ajudam a construir a nossa Marca.

Consulte as orientacdes aqui disponiveis sempre
que precisar e compartilhe seu aprendizado.
Nosso protagonismo na transformacao do pais

comeca pela dedicacao de cada um de nds.



JUma Rede
de Inovacao




gue conecta e
CoNstrol, com
flexibilidade e agilidade




unindo Pesquisa
e Mercado




Dara trazer avanco
cientifico e
tecnologico,




impulsionando
a Inovacao
brasileira




a um Tuturo
de progresso




e transtformacao.




Brasileira,
especialista e
Drotagonista.




Fine

INOVACAO E PESQUISA




Sumario

B 7

Branding Universo Regras

pag. 13 pag. 42 pag. 61






BRANDING

Sranc

Uma Marca € como uma pessoa. Possui
caracteristicas proprias que a distinguem de todas
as outras. Por isso, quanto mais distinta for sua
voz, seu jeito, sua atitude, melhor e mais uUnica ela
se torna. E para fazer da Finep uma Marca forte,

importante e admirada, usamos o Branding.

Mas, o que é Branding? Branding € uma
ferramenta de gestao que alinha as estratégias de

negdcio, Marca e comunicacdo da empresa.



Estratégia
de negdcio

Estrutura a oferta de produtos e
servicos a partir de um alinhamento
estratégico com a Marca.

BRANDING

Estrategia
de comunicacao

Ag¢bdes de comunicagao alinhadas a
personalidade da Marca, que constroem
associacoes claras para que ela crie
relacionamento com seus publicos.

Estrategia
de Marca

Estratégia que cria a
personalidade da Marca, definindo
a sua Proposta de Valor, que gera
diferenciacdo, e a sua Cultura
Corporativa, que responde ao
negoécio no longo prazo.




Onde usar o Branding?

Em todos os lugares!

As estratégias devem estar alinhadas para serem aplicadas
em todos os pontos de contato da Marca, garantindo sua
consisténcia e aumentando sua relevancia.

> Acbes sociais e culturais > Endomarketing
> Pesquisa e desenvolvimento > Propaganda
> Relacoes com investidores > Assessoria de imprensa

> RelacGes publicas > Intranet

BRANDING

> Comunicacdo interna

> Internet

> Produtos e servicos

> Treinamento
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PLATAFORMA DA MARCA

A Plataforma da Marca € a principal ferramenta para se gerar e gerir uma Marca. Sua funcao é criar uma personalidade forte e
diferenciadora, potencializando a estratégia de negécios da Finep e alinhando a comunicagdo em todos os pontos de contato.

Ela é composta por:

P |’O pOSta d e \/a | Or > Esséncia > Pilares de Personalidade e Atributos > Discurso da Marca

E o coracdo da Marca, expressa sua personalidade para todos os publicos de relacionamento.

Posicionamento

> Quem compra? > Qual é o mercado? > Diferenciais? > Credenciais?

E o discurso de venda da Marca. Direcionado para os clientes, deve ser usado por todo o time.

CU |J[U ra Corpo rat|\/a > Visdo > Missdo > Valores > Atitudes

Sao diretrizes para o publico interno da empresa. Devem estar na cabeca de cada colaborador.

Uma promessa do que a Marca vai deixar para o mundo.

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA 17



Fsséncia

A Esséncia transmite o que temos de Unico,
inspirando nosso time a construir valor para a Marca.

ry,

lple\VEIeE[el COM IMpacto

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA > PROPOSTA DE VALOR > ESSENCIA 18



Pilares de Personalidade e Atributos

Os Pilares de Personalidade de uma Marca sao a base para a construcdo de sua
Proposta de Valor. Junto com os Atributos, eles sdo a resposta para quatro questdes
cruciais que definem a personalidade da Marca Finep.

Qual é a forma de fazer negocios da Finep?
Qual é a relevancia da oferta da Finep para os clientes?
Qual a emocdo que a Finep desperta em seus funciondrios?

Como a Finep inspira e se relaciona com a sociedade?

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA > PROPOSTA DE VALOR > PILARES DE PERSONALIDADE E ATRIBUTOS



Qual é a forma de fazer
negdcios da Finep?

Capilaridade na
Rede de Inovacao

> Articula agentes da Pesquisa ao Mercado
> Impulsiona a competitividade
> Traz avanco cientifico e tecnoldgico

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA > PROPOSTA DE VALOR > PILARES DE PERSONALIDADE E ATRIBUTOS
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Qual é a relevancia
da oferta da Finep para
os clientes?

Parceira do risco
30 SUCESSO

> Financia projetos relevantes para o pafs
> Formas de financiamento diversificadas
> Acessivel e 4gil

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA > PROPOSTA DE VALOR > PILARES DE PERSONALIDADE E ATRIBUTOS
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Qual a emocdo que a
Finep desperta em seus
funcionarios?

Coragem para
encarar o desafio

> Especialistas em Inovacao
> CUuriosos e inquietos
> Movidos pelo progresso

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA > PROPOSTA DE VALOR > PILARES DE PERSONALIDADE E ATRIBUTOS
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Como a Finep inspira
e se relaciona com
a sociedade?

Competitividade
olobal

> Geracao de conhecimento

> Inovacao transformadora

> Tecnologia brasileira

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA > PROPOSTA DE VALOR > PILARES DE PERSONALIDADE E ATRIBUTOS 23



Qual é a forma de fazer negécios da Finep?

Capilaridade na Rede de Inovacao

> Articula agentes da Pesquisa ao Mercado
> Impulsiona a competitividade
> Traz avanco cientifico e tecnoldgico

Qual é arelevancia da oferta da Finep para os clientes?

Parceira do risco ao sucesso

> Financia projetos relevantes para o pais
> Formas de financiamento diversificadas
> Acessivel e agil

cOmM Impacto

Qual a emocao que a Finep desperta em seus funcionarios?

Coragem para encarar o desafio

> Especialistas em Inovagao
> Curiosos e inquietos
> Movidos pelo progresso

Como a Finep inspira e se relaciona com a sociedade?

Competitividade global

> Geracdo de conhecimento
> Inovacao transformadora
> Tecnologia brasileira

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA > PROPOSTA DE VALOR 24



Discurso da Marca

E um manifesto que expressa a
personalidade da Marca, reforcando
a sua Esséncia, seus Pilares e
Atributos para todos os seus A Terra jé foi quadrada, a Lua jé foi
puiblicos de relacionamento. inalcangdvel e voar era para pdssaros. A
coragem para encarar os desafios é o que faz o
mundo evoluir. Essa coragem é o primeiro passo para
fomentar Inovacao: assunto do qual entendemos, porque
somos curiosos e movidos pelo progresso. E isso que faz de
noés, da Finep, especialistas.

Financiar projetos relevantes para o pais, de forma dgil e acessivel,
é crucial para promover avanco cientifico e tecnoldgico. Mas
capilaridade na Rede de Inovacao para articular agentes da Pesquisa
ao Mercado é o nosso talento.

Somos parceiros do risco ao sucesso, com formas de

financiamento integradas para impulsionar a competitividade.
Quanto mais fomentamos tecnologia brasileira, mais
tornamos o Brasil forte e global.

Temos muitos desafios pela frente e, em cada
um, enxergamos oportunidades para criar
Inovagdo com impacto.

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA > PROPOSTA DE VALOR > DISCURSO DA MARCA



Posicionamento

O Posicionamento define o publico que compra as ofertas da Finep, estabelece nosso
mercado de atuacao, reforca os diferenciais que nos fazem Unicos e as credenciais

que nos fazem ser a melhor parceira para impulsionar a competitividade.

Publico
Quem é o cliente da Marca Finep?

Empresas, universidades, institutos tecnoldgicos e
instituicdes publicas ou privadas que querem inovar.

Diferenciais Competitivos

O que faz com que o cliente compre a oferta da Finep?
Time de especialistas no processo e na Rede de Inovacgéo.
Anadlise e consultoria para projetos de Inovagao.

Formas de financiamento diversificadas: crédito, subvencao, investimento
e financiamento ndo reembolsdvel.

Caréncia e amortizacdo de longo prazo com juros subsidiados.

Capilaridade e fécil acesso.

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA > POSICIONAMENTO

Mercado de Referéncia

Qual o mercado em que o cliente insere a Marca?

Financiamento e recursos publicos.

Credenciais

Por que o cliente acredita que a Finep tem credenciais para
cumprir o que promete?

Mais de 45 anos de investimentos em Ciéncia, Tecnologia e Inovagao.

Cases de sucesso: Embraer, Natura, Braskem, WEG, Embrapa,
Fiocruz, Coppe.

Parceria com BNDES, FAPs, agentes regionais e outros agentes
do sistema de CT&l.

26



Discurso de Posicionamento

E um discurso de venda que destaca

nossos diferenciais e credenciais
dentro do nosso mercado
de atuacao.

A Finep é uma empresa de
recursos publicos e financiamento a
Rede de Inovagao.

Na prética, isso significa que empresas, universidades,
institutos tecnolégicos e instituicdes publicas ou privadas
podem receber financiamento por meio de crédito com juros
subsidiados, subvencao, investimento e financiamentos nao
reembolsaveis, além de orientacao e consultoria para seus projetos. Mas
o que diferencia a Finep é a capacidade de integrar equipes, combinar
recursos humanos, tecnoldgicos e financeiros para promover a Inova¢ao
brasileira. Da Pesquisa ao Mercado. De dentro para fora do pafs.

Melhor do que ser especialista na Rede de Inovacao é financiar com

capilaridade e fécil acesso. Uma atuacdo agil e relevante, potencializada por
parcerias com BNDES, FAPs e agentes financeiros regionais.

Em 45 anos de investimentos em Ciéncia, Tecnologia e Inovacgao,
financiamos projetos da Embraer com o ITA e da Petrobras
com a Coppe, entre muitos outros de alto impacto. Isso
garante geracao de conhecimento, desenvolvimento da
tecnologia brasileira e competitividade global para
transformar o Brasil por meio da Inovacao.

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA > POSICIONAMENTO > DISCURSO DE POSICIONAMENTO

27



Cultura Corporativa

A Cultura Corporativa é manifestada por meio da Visdo, Missao, Valores e Atitudes: o que a
empresa quer ser, como fazer para alcancar a sua Visao e os Valores necessarios para chegar l4.

VISAO

Aonde queremos chegar?

E uma meta desafiadora e ambiciosa, que guia 0s
funcionarios para atingir os objetivos da empresa.

Transformar o Brasil por meio da Inovacao.

MISSAO
Como chegaremos na nossa Visao?

E 0 motivo pelo qual a empresa existe, a sua razao
de ser. O que e como fazer para alcangar sua Visao.

Promover o desenvolvimento econémico e social do Brasil
por meio do fomento publico a Ciéncia, Tecnologia e
Inovacdo em empresas, universidades, institutos tecnologicos
e outras instituicdes publicas ou privadas.

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA > CULTURA CORPORATIVA > VISAO E MISSAO
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Cultura Corporativa

VALORES

Nossos principios
Sao os principios éticos que guiam as acdes dos colaboradores,
criando uma Cultura Corporativa que alcance a Visdo da empresa.

Espirito inquieto

Sucesso do time e valorizacdao de cada talento
Menos papel e mais conexdo

Descomplicada, agil e acessivel

|deia boa tem o poder de transformar
Grandes riscos trazem grandes mudancas

Criteriosos para dizer sim e embasados para dizer nao

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA > CULTURA CORPORATIVA > VALORES

29



Cultura Corporativa

Atitudes
Nossos Valores colocados em prética.

Espirito inquieto Sucesso do time e Menos papel
valorizacao de cada talento e mais conexao

E uma atitude Finep E uma atitude Finep E uma atitude Finep

> Fazer mais que o esperado das tarefas; > Compartilhar conhecimento com a equipe; > Simplificar processos;

> Ser proativo; > Especializar-se para agregar mais a empresa; > Trazer tecnologia para o dia a dig;

> Buscar solucdes inovadoras. > Aproveitar o potencial de cada um. > Interagir com outras dreas e pessoas.
Nao é uma atitude Finep Nao é uma atitude Finep Nao é uma atitude Finep

x Ficar na zona de conforto; x Omitir informacdes; X Burocratizar;

x Passividade; x Colocar o sucesso pessoal acima X Apegar-se a processos arcaicos;

do sucesso do time;

x Ser resistente a mudangas. x Alimentar uma cultura fragmentada.

X Trabalhar de forma isolada.

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA > CULTURA CORPORATIVA > ATITUDES 30



Cultura Corporativa

Atitudes
Nossos Valores colocados em prética.

Descomplicada,
agil e acessivel

E uma atitude Finep
> Transmitir informacdes com transparéncia;
> Ser objetivo e eficiente;

> Descentralizar.

Nao é uma atitude Finep
x Complicar avaliacdes e processos;
X Levar mais tempo que o necessario;

x Dificultar a participacdo de outros.

/deia boa tem
o poder de transformar

E uma atitude Finep
> Investir em seu desenvolvimento;

> Coragem para apostar em ideias ousadas;

> Saber avaliar o impacto de uma nova ideia.

Nao é uma atitude Finep
x Nao colocar o conhecimento em prética;
x Ser conservador;

x Investir em ideias sem potencial.

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA > CULTURA CORPORATIVA > ATITUDES

31



Cultura Corporativa

Atitudes
Nossos Valores colocados em prética.

Grandes riscos trazem
orandes mudancas

E uma atitude Finep
> Pensar grande;
> Buscar Inovagao com impacto;

> Avaliar o risco com expertise.

Nao é uma atitude Finep
x Trabalhar sem ambicao;

x Prender-se a projetos pouco
relevantes para o futuro:

x Ousadia sem embasamento.

Criteriosos para dizer sim
e embasados para dizer nao

E uma atitude Finep
> Desenvolver métricas e indicadores;
> Sempre dar feedback sobre projetos;

> Alinhar ideias aos objetivos da Finep.

Nao é uma atitude Finep
x Avaliar clientes de forma subjetiva;
x Reprovar projetos sem explicar o motivo;

x Aprovar projetos sem objetivos claros.

BRANDING > PLATAFORMA DA MARCA > CULTURA CORPORATIVA > ATITUDES

32



Proposito

mpulsionar Inovacao
Draslieira que traga
evolucdo para 0 mundo.




ARQUITETURA DA MARCA

A Arquitetura de Marcas sinaliza como uma empresa pode estruturar
e apresentar da melhor forma seu Portfélio de Marcas para seus publicos.

Facilita

Facilita o entendimento dos funcionarios e o desenvolvimento da Cultura Corporativa.

Garante

Garante consisténcia e geragao de valor para a Marca da Finep.

Organiza

Organiza as Marcas internas e externas;
Organiza a demanda de potenciais aquisicdes de Marcas.

Otimiza

Otimiza os investimentos nas Submarcas, esclarecendo a comunicacao com o cliente.

BRANDING > ARQUITETURA DA MARCA
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Modelo de Arquitetura de Marcas Monolitico

A Finep tem um modelo monolitico de Arquitetura de Marcas. Neste modelo nao existem Submarcas
abaixo da Marca Estratégica, somente assinaturas. Todas as assinaturas seguem a mesma tipografia e

diretrizes visuais e sempre convivem com a Marca Estratégica na comunicagao.

Este modelo cria sinergia entre os produtos da Finep, fortalece a Marca Estratégica em todos os

segmentos da Rede de Inovacao e facilita o entendimento do publico.

Temos 4 tipos de assinaturas:

Programas proprios
e Programas em parceria

Programas sao condi¢des especificas de financiamento,
definidas em um edital, para desenvolver projetos de Inovagao
para um setor, regido, publico ou meta do Governo.

Os programas da Finep podem ser Programas proprios,
quando somente a Finep é responsavel pelo investimento,
ou Programas em parceria, quando o investimento € feito em
conjunto com outras instituicoes.

BRANDING > ARQUITETURA DA MARCA

Fundos de investimento

Nossos Fundos de investimento sdo uma comunh&o

de recursos, constituidos sob forma de condominio,
destinados a aplicacdo em ativos financeiros, autorizados
pela legislacao especifica e administrados pela Finep.

Servicos facilitadores

Servicos facilitadores sao criados para facilitar o
acesso aos recursos da Finep, quando procurada
pelos seus clientes.

Acoes institucionais
Acdes institucionais sdo acdes da Finep que tém

como publico a sociedade brasileira em geral e
visam o fortalecimento da Marca Finep.

35



Diretriz Visual e de Nome

Programas préprios

Os nomes dos Programas proprios sempre sao
formados pela palavra Finep seguida de um setor
de mercado, regido do pafs, publico ou meta

do Governo. Os nomes de Programas préprios
criados até 2013 e nomes que nao puderem ser
alterados serdo acrescidos da palavra Finep

e passardo por reformulacao visual. Nenhum
nome de Programa préprio pode conter termos
derivados da palavra inovacao.

fonte Kievit OT Extra Bold } alinhamento

| Direita

\

\

\
,,,,,,,,,,,,,, [
,,,,,,,,, Finep x Wl =

,,,,,,,, o N

. preto 55%

,,,,,,,,,,,, - - x

“ PequenaEmpresa

|

[ -~ X

N Subvengdo ____ 15x
|

espacamento |
|

fonte para descritivo
Kievit OT Book

Programas em parceria

Os nomes dos Programas em parceria sempre sao
formados pela palavra Inova seguida de um setor
de mercado, regiao do pais, publico ou meta do
Governo. Os nomes de Programas em parceria
criados até 2013 que nao puderem ser alterados
serdo acrescidos da palavra Inova e passarao por
reformulacgao visual. Nenhum nome de Programa
em parceria pode conter a palavra Finep.

fonte Kievit OT Extra Bold } alinhamento

| Direita

. laranja Finep
. preto 55%

,,,,,,,,, Inova

,,,,,, _ _ _ _L_ Xespagamento

Aerodefesa
o :Créaiid‘ ___5X

fonte para descritivo
Kievit OT Book

BRANDING > ARQUITETURA DA MARCA > DIRETRIZ VISUAL E DE NOME

Fundos de investimento

Os Fundos ja tém nomes definidos por diretriz
da CVM. Devemos sempre tentar usar o modelo
da arquitetura: FIP + setor de mercado ou FIP

+ publico. Quando for necessdrio usar o nome
predefinido, ele ndo pode conter palavras
derivadas de inovagdo, nem a palavra Finep,

e deve procurar deixar claro que se trata de

um Fundo de investimento.

fonte Kievit OT Extra Bold } alinhamento

laranja Finep

preto 55%

fonte para descritivo
Kievit OT Book
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Diretriz Visual e de Nome

Servico facilitador Acdo institucional

O nome do Servico facilitador deve envolver a palavra Finep e um O nome deve ser composto do descritivo do que € a acao e da
descritivo do servigo que deixe claro para o publico do que se trata palavra Finep. Ndo pode conter a palavra inovacao e seus derivados,
o servico. Nao podem ser usados os termos derivados da palavra assim como FIP ou qualquer termo que possa confundir com um
inovacao nem FIP. Deve ser evitado o uso da palavra Finep seguida Servico facilitador ou com um publico, setor ou mercado.

de algum termo relativo a publico, setor ou mercado, para que nao
se confunda com os Programas proprios.

fonte Kievit OT
Extra Bold

alinhamento Base do logo Finep fonte Kievit OT Extra Bold alinhamento
preferencialmente entre o “F” e “P” Mesma linha

. verde Finep
. laranja Finep

fonte Kievit OT alinhamento Topo do logo Finep
Extra Bold preferencialmente entre 01" ¥ laranja Finep verde Finep
I
o5y :::::::—Pcﬁgm:: . laranja Finep alinhamento
o e |
Y e_p . verde Finep } Esquerda

|
\

fonte Kievit OT alinhamento Topo do logo Finep . laranja Finep

Extra Bold

. verde Finep

Nao ultrapassa

. laranja Finep
. verde Finep

BRANDING > ARQUITETURA DA MARCA > DIRETRIZ VISUAL E DE NOME



Arquitetura de Marcas para publico externo

A Arquitetura de Marcas garante consisténcia e mais valor para a Marca da Finep.
Organizacao e padronizagdo em cinco tipos de assinatura.

TIPO DE ASSINATURA DIRETRIZ VISUAL E DE NOME COMUNICAGCAO ASSINADA POR

Finep + Setor / Publico / Regido / Meta do Governo

Finep Finep Fine V
Pesquisa Pequena Em|:s>|;esa inep
ubvengao

Finep?
+

Inova + Setor / Publico / Regidao / Meta do Governo

Inova Inova
Petro Aerodefesa Parceiros

FIP + Setor / Publico / Nome predefinido

FIP FIP Fineﬁv

Petro Petro

Diferenciador

Descri¢ao do servico + Finep

Finep Clique .SAC

30 Dias Finep Finep INE
AcOes institucionals | Aeermee
. Prémio .
PrémioFinep Finep Fglany

BRANDING > ARQUITETURA DA MARCA > ARQUITETURA DE MARCAS PARA PUBLICO EXTERNO 38



Arvore de Decisio

Arvore de Decisio ¢ a ferramenta usada para guiar a criacdo de
novas assinaturas. Todas as assinaturas da Finep para o publico

externo devem ser criadas a partir desta ferramenta.

Publico Externo

BRANDING > ARQUITETURA DA MARCA » ARVORE DE DECISAO

E um programa
com edital

ou

E um fundo de

investimento da Finep

I
| ou
|

E um servico que
facilita o acesso aos
produtos da Finep

' ou

E uma acdo institucional

Programa
assinado
somente
pela Finep

Programa assinado

em parceria com
outras instituicoes

E um programa criado

para uma regiao
ou

E um programa
criado para um
setor do mercado
ou

E um programa
criado para um
publico especifico
ou

E um programa criado

a partir de uma
meta do Governo

E um programa criado

para uma regiao
ou

E um programa
criado paraum
setor do mercado
ou

E um programa
criado paraum
publico especifico
ou

E um programa criado

a partir de uma
meta do Governo

£ o tinico programa
préprio da Finep
para esta regiao?
E o dnico programa

préprio da Finep
para este setor?

E o dnico programa préprio

da Finep para este publico?

£ o tinico programa
préprio da Finep

AAAA

para esta meta?

£ o dnico programa
em parceria para
esta regiao?

E o tinico programa
em parceria para

E o dnico programa
em parceria para
este publico?

E o tinico programa

-
-
—

em parceria para
esta meta?

SIM

r4
>
o

SIM

z
>
o

SIM

z
>
o

DIRETRIZ ASSINATURA
Finep Regido

Finep Regido + descritivo diferenciador

Finep Setor

Finep Setor + descritivo diferenciador

Finep Publico

Finep Publico + descritivo diferenciador

Finep Meta

Finep Meta + descritivo diferenciador

Focado em um setor

do mercado
ou

Focado em
um publico

E o tinico fundo deste setor?

E o dnico fundo para
este publico?

A A

SIM

NAO

Inova Regiao

Inova Regido + descritivo diferenciador
Inova Setor

Inova Setor + descritivo diferenciador
Inova Publico

Inova Publico + descritivo diferenciador
Inova Meta

Inova Meta + descritivo diferenciador
FIP Setor

FIP Setor + descritivo diferenciador

FIP Publico

FIP Publico + descritivo diferenciador

Servico + Finep

Acao + Finep
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Marcas internas

A comunicacao interna da Finep deve ser simples, clara e transparente.

Os nomes das assinaturas para o publico interno da Finep devem ser descritivos da acao
ou programa que representam. Nao devem ser siglas ou ter abreviagoes. Nao podem
conter a palavra inovagao ou derivadas, nem Finep ou qualquer outra nomenclatura que
confunda com as assinaturas para publico externo.

Cores de apoio

20 S

Dolorsit Dolor sit Dolor sit Est qui dolorem
amet amet amet ipsum

> As cores de apoio dao flexibilidade de recursos visuais e significados para a comunicacgao interna da Finep.

> O uso da paleta secundaria deve diversificar as pecas, mas nunca poluir. E importante manter os layouts arejados.

> Para isso, recomendamos o uso de, no maximo, trés cores de apoio para pegas graficas menores, como folders, malas diretas ou cartazes.

> O “ponto Finep” deve sempre ser usado na cor cinza quando combinado com as cores de apoio.

BRANDING > ARQUITETURA DA MARCA > MARCAS INTERNAS
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Marcas internas

Sé devem conter a palavra Finep quando o publico vai além
dos funciondrios, por exemplo, Coldnia de Férias Finep se
relaciona também com as familias dos funciondrios.

Marca interna com impacto no publico externo

Est qui dolorem
ipsum Finep

Utilizar a combinacdo de cores principais somente em casos
onde a “palavra” Finep tem que estar presente.

Respeitar a hierarquia de cor:
> Bola - laranja Finep

> Traco conector - verde Finep
> Descritivo - laranja Finep

> Finep - verde Finep

BRANDING > ARQUITETURA DA MARCA > MARCAS INTERNAS

Cores principais
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Marca Finep

Agora que temos todo o embasamento do Branding e da nossa Plataforma da Marca, vamos potencializar a Finep por meio da nossa Marca.

Sua forca é construida no nosso dia a dia, por meio de comunicacdes consistentes em todos os pontos de contato, com todos 0s nossos publicos.

Fine

INOVACAO E PESQUISA

Nosso simbolo reflete a Rede de Inovacoes.
Flexivel e dindmico, ele representa a wconexao para ir além e transformar o pars.

Uma Marca que indica o futuro. Um nome préprio, com um descritivo que reforca nosso negécio.

Atencdo: nosso nome Finep nao é uma sigla, por isso o usamos sempre em caixa baixa. Nosso descritivo é Inovagao e Pesquisa, e
é ele que deve sempre assinar com a nossa Marca. Sua funcao é descrever nosso negdcio, de forma clara e suscinta.

UNIVERSO
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Universo Visual

Nossa Esséncia, “Inovagdo com impacto”, além
de estimular a criacdo da propria Marca, inspira
nossas cores, tipografias, formas e imagens.

UNIVERSO > UNIVERSO VISUAL
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UNIVERSO > UNIVERSO VISUAL

Juntas, elas formam
o Universo Visual da
Finep, um universo

Unico e proprietario.
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Seu uso consistente
ajuda a potencializar 3
Marca, preservando nossa
personalidade e Tortalecendo
Nossa COMuNicacao.

UNIVERSO > UNIVERSO VISUAL



UNIVERSO > UNIVERSO VISUAL

-ormas que remetem a
Inovacao, Tecnologia e
ceracdo de conhecimento.
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-Ormas que comunicam parceria,
acessibilidade e articulacao,
da Pesquisa ao Mercado.

UNIVERSO > UNIVERSO VISUAL
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Cores variadas, que
refletem o dinamismo
da nossa Marca.

UNIVERSO > UNIVERSO VISUAL




Imagens objetivas,
diretas e focadas.

UNIVERSO > UNIVERSO VISUAL



E uma tipografa
impa e moderna.

letenijkimr

Light
Regular
Medium
Bold
ExtraBold
Black



Universo Verbal

A Finep tem um jeito préprio de falar.
E esse jeito se constroi a partir dessas diretrizes:

> Tom de Voz

F a premissa que traduz nossa personalidade, cultura e maneira de falar e fazer.

> \V0z na Pratica

Orienta a construgdo de um discurso coerente e alinhado com nossos diferenciais competitivos.

> Pode e Ndo pode

Expressoes que valorizam a Marca como um todo e deixam nosso discurso proprietdrio, em contraposicdo aquelas que devem ser evitadas.

> Territorio de Palavras

Lista de palavras das quais podemos nos apropriar, ganhando relevancia e diferenciacéo.

UNIVERSO > UNIVERSO VERBAL
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Universo Verbal

> Tom de Voz

Acessivel

A Finep € acessivel e 4gil, na sua forma de trabalhar e também
para se comunicar. Nossa capilaridade e flexibilidade garantem
facil acesso a todos 0s nossos publicos.

Transparente

Lidamos com questdes cruciais para o crescimento da Ciéncia,
Tecnologia e Inovacao do Brasil. Mais que isso, lidamos com
dinheiro publico e devemos prestar contas dele. Por isso, ética
e transparéncia sao fundamentais tanto nas nossas atitudes
quanto na nossa forma de nos comunicarmos.

UNIVERSO > UNIVERSO VERBAL > TOM DE VOZ

Instigante

Para impulsionar a competitividade e a Inovacao brasileiras,
temos que sair da zona de conforto. Instigamos o publico a
buscar novas ideias e solucdes, criando questionamentos e
promovendo debates.

Especialista

Somos protagonistas da Inovacdo e devemos falar como
tais. Nossa comunicacdo tem o embasamento de quem
sabe o que diz e é especialista no que faz.
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Universo Verbal

> Tom de Voz

Acessivel

A Finep € acessivel e 4gil, na sua forma de trabalhar e também
para se comunicar. Nossa capilaridade e flexibilidade garantem
facil acesso a todos 0s nossos publicos.

UNIVERSO > UNIVERSO VERBAL > TOM DE VOZ

Voz na pratica

> Somos parceiros do nosso publico, e mostramos isso usando a 12
pessoa do plural;

> Falamos com o Brasil todo, e nossa linguagem deve ser flexivel para ser
entendida e aceita em todas as regides, e em portugués, de preferéncia;

> Falamos com simplicidade e objetividade. Nossa comunicacdo deve
guiar o cliente e facilitar o entendimento dos processos.

Voz que ndo se pratica
x Ndo adotamos um discurso individualista que nao é focado no todo;

x Cuidado com alguns regionalismos que possam restringir nossa
comunicag¢ao e evite estrangeirismos;

x Nossa linguagem nao é complicada, prolixa ou rebuscada. Nao usamos
termos financeiros complexos sem explicd-los.
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Universo Verbal

> Tom de Voz

Instigante

Para impulsionar a competitividade e a Inovacao brasileiras,
temos que sair da zona de conforto. Instigamos o publico

a buscar novas ideias e solucdes, criando questionamentos
e promovendo debates.

UNIVERSO > UNIVERSO VERBAL > TOM DE VOZ

Voz na pratica

> Falamos de forma positiva, priorizando afirmacoes
e focando nos beneficios da Inovacao;

> Nossa comunicacdo é motivadora, buscando engajar
o publico e promover a troca de informacao;

> Transmitimos ousadia na nossa voz e estimulamos
o interlocutor, criando inquietude e curiosidade.

Voz que ndo se pratica
x Evitamos frases negativas e alarmistas;

x Ndo somos imediatistas, pois a Inovacao
é um processo de longo prazo;

x Nao falamos de forma acomodada ou sem
explicitar os beneficios da transformacao.
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Universo Verbal

> Tom de Voz

Transparente

Lidamos com questdes cruciais para o crescimento da Ciéncia,
Tecnologia e Inovagao do Brasil. Mais que isso, lidamos com
dinheiro publico e devemos prestar contas dele. Por isso, ética
e transparéncia sdo fundamentais tanto nas nossas atitudes
quanto na nossa forma de nos comunicarmos.

UNIVERSO > UNIVERSO VERBAL > TOM DE VOZ

Voz na pratica
> Nossa comunicacao é informativa e clara;

> Somos embasados para dizer sim e criteriosos para dizer nao,
mas em ambos 0s casos nossa voz é esclarecedora;

> Divulgamos informacdes importantes sem nenhum tipo
de favorecimento.

Voz que ndo se pratica

x Ndo escondemos nenhuma informacdo que deva
ser de conhecimento publico;

x Nao negamos explicacdes sobre nossos assuntos;

x Nao omitimos respostas nem ignoramos contatos.
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Universo Verbal

> Tom de Voz

Especialista

Somos protagonistas da Inovacao e devemos falar como tais.
Nossa comunicacdo tem o embasamento de quem sabe o que
diz e é especialista no que faz.

UNIVERSO > UNIVERSO VERBAL > TOM DE VOZ

Voz na pratica

> Falamos do que entendemos, com convic¢ao. Usamos argumentos,
dados, graficos e planilhas com embasamento;

> Somos didaticos, explicativos para gerar conhecimento;

> Usamos nossos casos de sucesso para exemplificar e comprovar
0 Nosso protagonismo em todo o processo de Inovagao.

Voz que ndo se pratica
x Nao adotamos achismos;

x Nao usamos textos default, padrao
ou sem conteddo relevante;

x Nao usamos termos técnicos e jargoes.
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Universo Verbal

> Pode e nao pode

Pode

Finep - Inovacao e Pesquisa

Nao pode

Finep - Financiadora de Estudos e Projetos;
Finep — Agéncia Brasileira da Inovacao

Porque

O significado do nosso nome nao refletia mais nosso
negdcio. “Financiadora de Estudos e Projetos” continua
sendo nossa razdo social, mas nao serd mais usado para
comunicacao. O novo descritivo da Finep é Inovacao e
Pesquisa. “Agéncia Brasileira da Inovagao” também nao sera
mais utilizado.

UNIVERSO > UNIVERSO VERBAL > PODE E NAO PODE

Pode

Rede de Inovacao

Nao pode

Cadeia de Inovacao;
Modelo linear de Inovacao

Porque

Nao utilizamos um modelo linear em nosso negécio.

Trabalhamos em rede, por isso nao falamos em
‘cadeia’. Falamos em Rede de Inovacao, desde a
Pesquisa até o Mercado.
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Universo Verbal

> Pode e nao pode

Pode

Pesquisa + Mercado

Nao pode
Pesquisa x Mercado

Porque

Tanto a Pesquisa quanto o Mercado fazem
parte da Rede de Inovacao. Por isso,

nao apenas financiamos ambos, como
integramos esses agentes para que a
Inovagdo chegue ao mercado com maior
agilidade e impacto.

UNIVERSO > UNIVERSO VERBAL > PODE E NAO PODE

Pode

Casos de sucesso

Nao pode

Tradicao

Porque

A tradicdo da Finep € inegdvel e ndo deve
ser deixada de lado. Mas, mais importante
que falar sobre tradicao, é usar nossos
casos de sucesso como grande credencial
em relagdo aos anos de impacto na
Inovacao e Pesquisa brasileiras.

Pode

Formas de financiamento

Nao pode
Instrumentos

Porque

Somos mais especificos quando
falamos da nossa atuagao. A palavra
‘instrumentos’ € muito vaga. Entdo,
preferimos utilizar o termo ‘formas de
financiamento’ para esclarecer o que
fazemos e ser mais bem entendido
pelo nosso publico.
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Universo Verbal

> Territorio de Palavras

Lista de palavras das quais podemos nos apropriar,
ganhando relevancia e diferenciagao.

Inovagao e Pesquisa
Rede de Inovacao
Inovagao competitiva
Tecnologia brasileira

Parceria do risco ao sucesso

UNIVERSO > UNIVERSO VERBAL > TERRITORIO DE PALAVRAS

Da Pesquisa ao Mercado
Capilaridade e fdcil acesso
Formas de financiamento diversificadas

Geracdo de conhecimento
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A Marca Finep

A Marca Finep é formada por simbolo + logo + descritivo.
Seu uso preferencial é sobre fundo branco.

Fine

INOVACAO E PESQUISA

REGRAS > A MARCA FINEP
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A Marca em negativo

Quando for aplicada sobre fundo verde, a Marca em negativo deve ser utilizada.
Esta versao sé deve ser usada sobre o fundo verde Finep.

REGRAS > A MARCA EM NEGATIVO
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A Marca em uma cor

Quando houver limitacoes técnicas e ndo for
possivel a reproducdo da Marca em suas versoes
preferenciais, as versdes em preto e branco devem
ser utilizadas.

A versdo branca também pode ser utilizada sobre
fundos fotograficos, estampados e de cores que nao
pertencam a paleta de cores da Finep. Ela s6 deve
ser utilizada onde nao houver legibilidade para
a versao principal da Marca (ver pagina 80 para
convivéncia com fotografia).

Fine Fine

INOVAGAO E PESQUISA INOVAGAO E PESQUISA

REGRAS > AMARCA EM UMA COR

pV”

INOVAGAO E PESQUISA

Fine

INOVAGAO E PESQUISA

P
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Proporcao da Marca

Para que nossa Marca fique legivel e sem distorgdes, é preciso respeitar suas proporgoes.

Nunca reconstrua a Marca. Utilize sempre os originais eletrénicos fornecidos pela Finep.

IS
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o
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Z
=

A unidade de medida usada “X” equivale a altura do circulo inferior da Marca e ao pingo da letra “i", conforme diagrama acima.
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Arejamento

Para manter a integridade da Marca Finep, deve-se manter um
espaco minimo entre ela e outras informacoes presentes na
comunicacao. Esse espaco, também chamado de arejamento, esta
demarcado no diagrama acima e é definido pelo “X”, altura da
letra “n” do logo.

REGRAS > AREJAMENTO + TAMANHO MINIMO

Tamanho minimo

Offset
Finep" v e
Movacios o p Flnep reducao maxima sem o tagline
“Inovacdo e Pesquisa”.
25 mm 15mm
Digital

INOVACAO E PESQUISA

90 pX

Para manter sua legibilidade, sdo indicados também
0s tamanhos minimos da Marca.
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Convivéncia com a Marca MCT]I

A distancia entre a Marca do MCTI e do Governo

é fixa, e sempre que a Marca Flnep assina junto com
elas, deve-se respeitar essa distancia e uma propor¢do
entre as trés.

o
Ministério da
Ciéncia, Tecnologia

o e Inovagao
INOVAGAO E PESQUISA

Primeira Opc¢éo (alinhamento horizontal)

A distancia da Marca Finep para a Marca do MCTI
¢ “X”, determinada pela altura da letra “b” da Marca
do Governo Federal. O alinhamento é pela base da
Marca Finep e a da Marca do Governo.

Ministério da
Ciéncia, Tecnologia
e Inovagao

REGRAS > CONVIVENCIA COM A MARCA MCT]

G OV E R NO F E D ER A L

BR:SIL

PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA

GOVERNDO FEDERAL

BRASIL

PAIiS RICO E PAiS SEM POBREZA

F I
INOVACAQ E PESQUISA
Ministério da

Ciéncia, Tecnologia
e Inovagao

G O V E R N O F E D ER A L

BR:SIL

PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA

Segunda Opcao (alinhamento vertical)

A distancia da Marca Finep para a Marca

do Governo é ‘X, determinada pela

altura da letra “b” da Marca do Governo

Federal. O alinhamento é pelo “p” de
Finep, a direita.

Quando usadas sobre o fundo verde
Finep, as Marcas se comportam como
mostrado ao lado, tanto para a versao
horizontal, quanto vertical.
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Convivéncia com a Marca MCT]I

A distancia entre a Marca do MCTI e do Governo é fixa,
e sempre que a Marca Finep assina junto com elas, deve-se
respeitar essa distancia e uma proporcdo entre as trés.

|
|
B - R
! Ministério da
| | |
Outra Marca | l I n e | Ciéncia, Tecnologia
7777777777 e e >~~~ ~---  elnovagdo
I I

Terceira Opc¢ao (alinhamento horizontal)

A distancia da Marca Finep para a Marca do
MCTI é ‘X, determinada pela altura da letra “b” da
Marca do Governo Federal.

O alinhamento é pela base da Marca Finep

e a da Marca do Governo.

Nas assinaturas com mais de um 6rgao ou
entidade, deve-se observar o grau de envolvimento
com o que estd sendo comunicado. A Marca do
Governo Federal ficard sempre a direita.

REGRAS > CONVIVENCIA COM A MARCA MCTI

PAiS RICO E PAIS SEM POBREZA

Outra Marca

Ciéncia, Tecnologia
e Inovacao

OVERNO FEDETRA AL

PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA

Quarta Opcao (alinhamento vertical)

A distancia da Marca Finep para a Marca do
MCTI é ‘X, determinada pela altura da letra “b” da
Marca do Governo Federal.

O alinhamento é pela base da Marca Finep

e a da Marca do Governo.

Nas assinaturas com mais de um drgéo ou
entidade, deve-se observar o grau de envolvimento
com o que estd sendo comunicado. A Marca do
Governo Federal ficard sempre a direita.
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Convivéncia com outras Marcas

Sempre que a Marca Finep aparecer junto com outras Marcas em qualquer peca de comunicagao,
€ preciso reservar um espago minimo entre elas. Esse espaco corresponde a 2x, sendo ‘X’ a altura
da letra “n” do logo.

,,,,, INOVACAO E PESQUISA

REGRAS > CONVIVENCIA COM OUTRAS MARCAS
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Usos incorretos da Marca

Ao comunicar a Marca Finep, é fundamental ser consistente
para garantir sua leitura correta.

°
Veja, abaixo, alguns exemplos de aplicagcdes incorretas. x F I nep

INOVAGAO E PESQUISA

N&o aplique volume a Marca
ou nenhum outro efeito.

INOVAGAO E PESQUISA INOVAGAO E PESQUISA INOVAGAO E PESQUISA INOVACAO E PESQUISA

xFinep¥ xFinep xFinepY xFinep¥ xFinep

Nao aplique recursos Nao desloque o Nao altere as Nao altere as cores do Nao troque a tipografia
graficos na Marca, simbolo da Marca de cores da Marca. descritivo, nem dos da Marca.
como sombras. sua posicao original. circulos da Marca.

x Fine X Ine X Fine|§7 xFinep¥Y xFinep

INOVAGAO E PESQUISA INOVAGAO E PESQUISA

INOVAGAO E PESQUISA AO E PESQUISA
Nao distorca a Marca. Nao aplique Nao enquadre Nao altere a posicao Nao utilize nenhuma
gradiente na Marca. a Marca. do descritivo. das variagdes do simbolo

junto com a Marca
(ver préxima pagina).

REGRAS > USOS INCORRETOS DA MARCA 70



Grafismos

Os grafismos sdo variagées do simbolo da Marca Finep.
Eles conectam e constroem, trazendo versatilidade e agilidade para nossas comunicacgoes.

Simbolos
Existem trés variacoes do simbolo da Marca Finep que podem ser exploradas na comunicagao.

Os simbolos podem ser usados inteiros ou sangrados na pagina, mas ndao devem ser aplicados na
mesma drea de visualizacdo que a Marca ou outro grafismo.

REGRAS > GRAFISMOS

71



Grafismos

Os grafismos podem se adaptar as pegas em que
forem aplicados, conforme exemplos abaixo.

Fmelcf7

REGRAS > GRAFISMOS 72



Grafismos

Destaque

O grafismo pode ser usado para evidenciar algo essencial na comunicacao.
Pode ser usado com fotografia ou texto.

Nao deve ser usado mais de um destaque em uma mesma pdgina.

REGRAS > GRAFISMOS 73



Paleta de cor

Cada uma de nossas cores € singular e possui identificagdes proprias que as definem.
O uso correto das cores principais e de apoio da Finep é fundamental para gerar reconhecimento pelo publico.

Sendo assim, siga sempre as especificacdes ao lado para cores em CMYK, Pantone® e RGB na reproducao de todas as pecas de comunicacao.

Cores principais

As cores principais da Finep
sao as cores da nossa Marca,
verde e laranja.

Laranja
Pantone® 1665 C
CoM75Y100Ko
R221G79Bg

Verde

Pantone® 7721 C

Co9oMoY 40Kss
Ro G 8o B 81

REGRAS > PALETA DE COR

Cores secundarias

As cores secunddrias da Finep dao mais flexibilidade a sua comunicacao.
A paleta de cor traz cores vivas em tons sébrios para inspirar inovacao
sem perder solidez e seriedade. Essas cores devem exercer um papel de

apoio em relacdo as cores principais.

Roxo
Pantone® 7677 C
C7o0M8oYoKo
R105 G 80 B 161

Cinza
Pantone® Cool Gray 8 C
CoMoYoKss
R138 G140 B 142

Azul
Pantone® 7459 C

C75 Mo Y 10K 15
Ro G152 B186

Branco

Verde
Pantone® 7488 C
Cs6 Mo Yo1 Ko
R120 G224 B61
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Tipografia

A Kievit é a familia tipografica da Finep. Deve estar presente em todos os titulos, highlights e textos.

° Light

Regular

Medium

Bold
abcdefghijklmnoparstuvwxyz ExtraBold

ABCDEFGHIKLMNOPORSTUVWXYZ  Black

Variagao de pesos tipograficos

Os diferentes pesos tipograficos devem ser utilizados de forma a privilegiar informacdes, destacando determinado conteudo.
Evite variacdes em excesso em um mesmo texto.

Tahoma Regular Fonte de sistema
Tahoma Bold Na auséncia da familia tipografica Kievit, deve ser usada a fonte de sistema Tahoma.

REGRAS > TIPOGRAFIA
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Fotografia

Nosso universo fotografico busca reforcar a nossa Esséncia de
forma simples e clara. Usar fotos limpas e com poucos elementos,
dando preferéncia para fundos brancos. O objetivo é contar
histérias e destacar a Inovacao e seus beneficios.

REGRAS > FOTOGRAFIA




Fotografia

Utilizar elementos que transmitam nosso negdécio e que, conectados pelos grafismos
da Finep, contem uma histéria criando uma rede de conexao.

Proposta de Valor

0 coragao sa sua personalidade para tc

> Essé

a > Pila ade e Atributos > Discurs arce

Inovacao
com
impacto

iblicos de relacionamento.

Cultura Corporativa

Sao

para o publico interno da empresa. Devem estar na cabeca de cada colaboradol

a0 > Valores > Atitudes

\Visao

Transformar o Brasi

por meio da Inovagao

REGRAS > FOTOGRAFIA

Qual é a forma de fazer negécios da Finep?
Capilaridade na Rede de Inovacao

Qual a emogao que a Finep desperta em seus funcionrios?
(,.oragcm para encarar o desafio
E cial mIr 30

al é arelevancia da oferta da Finep para os clientes?
arceira do risco ao sucesso

Qu
p
f

e

Como a Finep inspira e se relaciona com a sociedade?
Competitividade global
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Fotografia

Em caso de utiizagao de fotos nao recortadas, privilegiar fotos aproximadas do elemento a ser destacado, como se estivesse se aprofundando no tema

apresentado na foto recortada. As fotografias devem se relacionar com os campos de atuagao da Finep.

P4l 2 £
rr ¥ £ e ~\

> . ..
= < - { .
: -

Fotos com um elemento em foco, preferencialmente centralizado. Destacam texturas e detalhes dos elementos.

As imagens devem ter pouca saturacao e serem coloridas nos tons das cores principais.

REGRAS > FOTOGRAFIA 78



Uso incorreto da fotografia

Para manter uma comunicacdo de Marca integrada, siga as orientacdes deste Guia
ao definir as fotografias nas pecas de comunicacdo da Finep.

Evite fotografias com cores saturadas, excessivamente escurecidas, visualmente
confusas, closes de objetos que nao retratem os campos de atuacao de nossos
clientes e fotos com personagens excessivamente posados e que nao estejam

recortados sobre fundo branco.

Nao utilizar fotografias Nao utilizar Nao utilizar personagens excessiva- Nao utilizar fotografias visualmente
com cores saturadas. fotografias escurecidas. mente posados e que nao estejam confusas, com muitos elementos.
recortados sobre fundo branco.

REGRAS > USO INCORRETO DA FOTOGRAFIA 79



Convivéncia da Marca com fotografia

Quando aplicada sobre fotografia, a Marca Finep deve ser
disposta sobre dreas limpas que permitam uma boa legibilidade.
A fotografia também pode ser inserida nos elementos gréficos,
permitindo maior flexibilidade na comunicacao.

. N

INOVAGAO E PESQUISA

REGRAS > CONVIVENCIA DA MARCA COM FOTOGRAFIA 8o



Fine

INOVAGAO E PESQUISA

Este Guia da Marca apresenta os diversos aspectos da personalidade
da Marca Finep. Pode apresentar variacoes de cores e formatos
quando impresso. Para referéncia de producao e impressao, deve
sempre ser considerada a escala Pantone® para a fidelidade das
cores. Todas as pecas desenvolvidas devem ser aprovadas pela drea
de Marketing da Finep.

Para mais esclarecimentos, entrar em contato com o Departamento
de Marketing: marketing@finep.com.br

Versao Janeiro de 2014



